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Argumentaire 
 

La révolution numérique a engendré des transformations considérables dans la 

production, la diffusion et la consommation de l'information, remodelant ainsi les 

dynamiques communicationnelles et les pratiques discursives. 
 

Les médias numériques, caractérisés par leur multimodalité, leur interactivité et leur 

capacité à diffuser rapidement les contenus, ont introduit de nouvelles dimensions dans la 

formation de l'opinion publique et la construction de la réalité sociale. Cette évolution 

soulève des défis analytiques et interprétatifs pour les chercheurs en sciences du langage, 

qui doivent comprendre les implications de ces mutations sur les discours médiatiques. 



Dans une perspective interdisciplinaire, l’objectif de cette journée d’étude est 

d’interroger la manière dont les discours médiatiques à l’époque numérique sont construits 

et diffusés, ainsi que leurs impacts sur les perceptions tant individuelles que collectives. 
 

Les sciences du langage offrent un cadre conceptuel et méthodologique précieux pour 

appréhender la rhétorique dans les discours médiatiques. Cette dernière y trouve sa place 

dans l’espace global de la linguistique du discours plutôt que de la linguistique de la langue 

(Ducrot, 2004). En effet, la rhétorique numérique (Saemmer, 2015) dans le discours 

privilégie l'analyse des fonctionnements verbaux et des stratégies qui tentent de concrétiser 

un projet de persuasion, ou d’infléchir des façons de voir et d’interpréter le réel. (Amossy, 

2011) Les sciences du langage peuvent examiner comment les schémas argumentatifs qui 

sous-tendent un énoncé, lui conférant son orientation, l’inscrivent dans une texture verbale 

qui le modifie, l’enrichie et le complexifie. De surcroît, l’étude de la manipulation des 

représentations sociales et des stéréotypes met en évidence le lien entre toute entreprise de 

persuasion et les "imaginaires sociodiscursifs" (Charaudeau 2005: 160) dans lesquels elle 

s'inscrit. 
 

Parmi les principaux objectifs de cette journée d’étude se trouvent la prise en compte 

des spécificités du discours des médias, l’identification des biais idéologiques et des 

stratégies de manipulation de l'information, ainsi que la réflexion sur les normes éthiques et 

déontologiques entourant la communication médiatique en ligne (Koren, 2008). La question 

concernant la vérité, la transparence et la responsabilité dans la production et la diffusion de 

l'information constitue ainsi un terrain d'investigation fertile pour les chercheurs en sciences 

du langage. 
 

En définitive, l'étude des interactions entre le discours médiatique et les sciences du 

langage dans le contexte numérique contemporain représente un champ de recherche 

essentiel pour comprendre les mécanismes de la communication médiatique et les enjeux 

sociétaux qui en découlent. Cette journée scientifique permettra non seulement d'éclairer les 

pratiques discursives des médias à l’ère du numérique, mais également de questionner les 

fondements mêmes de notre société de l'information et de contribuer à une réflexion critique 

sur les transformations en cours. 

     Les contributions pourront porter, sans exhaustivité, sur les axes suivants : 
 
- La rhétorique numérique : Analyser les stratégies rhétoriques employées dans le discours 
médiatique en ligne et leur impact sur la perception du public.




- Les mutations langagières : Examiner les pratiques langagières induites par le numérique 
dans le discours des médias, avec une attention particulière aux nouvelles formes 
d'expression et aux changements de registre.




- L'éthique dans le discours numérique : Débattre des enjeux éthiques entourant la 
communication médiatique en ligne, notamment en ce qui concerne la vérité, la 
transparence et la responsabilité.
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